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Organisations de solidarité internationales
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Définition universelle : filieres internationales comme francaises
6 points clefs

1/ Des producteurs organisés dans des structures a gouvernance
démocratique

2/ Engagement commercial pluriannuel (3 ans)

3/ Prix rémunérateur établi sur la base de lidentification des colts de
production et une négociation équilibree

4/ Un montant supplémentaire destiné au financement de projets collectifs
visant le renforcement de capacité et 'autonomisation des producteurs

5/ Tracabilité des filieres et transparence vis a vis des consommateurs
6/ Sensibilisation et education des consommateurs aux modes de production et
de consommation socialement et écologiquement durables

(Article 94 de la loi n°2014-856 du 31 juillet 2014 relative a I'’économie sociale et solidaire)
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Loi PACTE (2019)

Seuls les produits satisfaisant aux conditions définies par

(o

I'article 94 de la loi ESS peuvent comporter le terme

équitable ” dans leur dénomination de vente.

(Article 173 de la loi n° 2019-486 du 22 mai 2019 relative a la croissance
et la transformation des entreprises )

= Controles possibles DGCCRF sur le principe de la non tromperie du
consommateur
= Des évolutions dans le cadre de la loi Convention Climat
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LES DONNEES ECONOMIQUES (2018)
+ 1,276 milliard €

de ventes de produits issus du commerce equitable

@ 842 millions d'euros
¥ 434 millions d'euros

Répartition des ventes de commerce equitable




— Un marcheé en pleine effervescence

1400 références produit -

Tous les produits qui composent I'assiette des Francais
se retrouvent en commerce équitable.
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— Commerce équitable origine France
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Plus de 50 marques engagées en 2018
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Les labels de commerce equitable
SUR LE MARCHE FRANCAIS

Les labels « nord-sud »
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» Le commerce équitable, une différenciation
marketing : multiplication des alléegations
sans labels : lisible ?

> Demain une loi renforcée qui pourrait rendre
obligatoire le recours a un label

> Vers une homologation publique des labels
de commerce équitable priveés



Le commerce équitable : un enjeu identifie par les
familles de la bio dans Iaccélération du changement
d’échelle

Jn critere renforcé dans le Fonds Avenir Bio

De nombreux projets initiés par les groupements de
producteurs ou les entreprises de 'aval
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